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Ostatnia odstona kampanii spotecznej ,,.Szkolenia — to si¢ optaca!”

W maja 2011 r. rozpoczat sie ostatni, trzeci, etap ogélnopolskiej kampanii spotecznej
»SzKolenia — to sie optaca!”, realizowanej na zlecenie Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci. Do przedsiebiorcow MSP zostanie skierowanych okoto 2600
spotéw telewizyjnych, radiowych, reklamy w prasie, Internecie. Odbeda sie rowniez
targi branzowe i spotkania promujace idee podnoszenia kwalifikacji zawodowych.

Juz wida¢ efekty kampanii

Kampania trwa nieprzerwanie od marca 2010 r., a jej zakonczenie planowane jest na
czerwiec 2011 r. To najwieksza tego typu akcja edukacyjna w Polsce. W pierwszym etapie
dziatan informacyjno-promocyjnych, odbywajgcym sie wiosng 2010 r., zwracano uwage
przedsiebiorcow na fakt, ze warto szkolic swoje kadry. Widzowie poznali witascicieli
warsztatu samochodowego i szwalni, ktérzy podjeli decyzje o inwestowaniu w rozwoj
kompetencji zawodowych pracownikéw. W jesiennej edycji pokazano, jak firmy rozwinety sie
dzieki realizowanym kursom. W ostatniej odstonie kampanii przedsiebiorcy opowiadajg
o tym, co zyskali dzigki szkoleniom i zachecajg innych menedzeréw do inwestowania
w kadry.

Jak pokazujg najnowsze badania przeprowadzone przez MillwardBrown SMG/KRC
znajomos¢ portalu www.inwestycjawkadry.pl wsréd grupy docelowej — wiascicieli
i menedzeréw MSP, wzrosta o ponad 30%. Przed rozpoczeciem kampanii te najwieksza
w Polsce baze szkoleh rozpoznawato ponad 24% ankietowanych, a w styczniu 2011 r.
ponad 54%. — Przedsiebiorcy coraz czeSciej podejmujg decyzje o szkoleniu pracownikow
i z wiekszym optymizmem planujg ich rozwéj zawodowy — moéwi Anna Swiebocka-
Nerkowska, Dyrektor Departamentu Rozwoju Kapitatu Ludzkiego Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci. — Mamy nadzieje, ze udato nam sie przekonac przedstawicieli MSP, ze
podnoszenie kwalifikacji zawodowych to inwestycja, ktéra sie zwraca, a nie zbedny koszt
— dodaje.

Przypomnijmy, kampanie na zlecenie PARP realizuje konsorcjum, w skfad ktérego wchodzg;
ECORYS Polska — lider projektu, dom mediowy Media On, agencja interaktywna NEXUS,
agencja reklamowa Kolman, agencja BTL — VMG.

Zrédto:

~Projekt badawczy ,Podnoszenie kwalifikacji pracownikow sektora MSP”. Badanie przeprowadzone
przez instytut MillwardBrown SMG/KRC na probie 800 witascicieli i cztonkéw kadry kierowniczej
przedsiebiorstw zatrudniajgcych do 250 oséb — luty 2011 r.
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W przypadku pytan stuze pomoca.
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